BUYERS — CONCEPTOS & TENDENCIAS

Josue Palacios Casas,
TikTok Live Head Latam, Tiktok (México)

“Invitamos a los productores a repensar
la forma de hacer contenidos, con
opciones como Tiktok Live, que suma
emisiones en vivo a o tipico de nuestra
red social. Hay qué entender como
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. Alex Pérez,
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Maria Gabriela Diaz,
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as marcas ya no son simples
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Marisol Amaya,

VP acquisitions Latin

paramount (USA)
‘Buscamos comprar lo que
complementa al estudio, lo que
no tenemos que es muy puntual
dada la oferta tan completa que

se genera. Y sobre todo, buscamos

productos que sorprendan’.
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